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Ontwikkelingen Video on Demand

1. Toename aanbod VOD:

2. Toename televisiekijken via Internet:
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Toename aanbod Video On Demand

Settopbox

• Via de kabel: UPC, Ziggo

• Via ADSL: Tele2, KPN 
Interactieve TV

Online

• Websites van de zenders: Publieke 
omroep, RTL, SBS

• Via online videotheken: Videoland, Interactieve TV • Via online videotheken: Videoland, 
Max Movie Online

• Andere sites:Youtube, iTunes, MSN 
Video
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Toename televisiekijken via Internet
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SKO Web-tv onderzoek

• Uitgevoerd in opdracht van de Stichting Kijkonderzoek (Nederlandse TV 
JIC) door Nedstat en Intomart GfK

• Met gebruikmaking van de programmaregistratie door MediaXim

• Past in SKO satellietenstrategie, dat wil zeggen: meetbaar maken van 
zaken die relevant zijn voor de Nederlandse televisiemarkt, ondanks 
geringe omvang of meetproblematiek. Evt op later moment toevoegen geringe omvang of meetproblematiek. Evt op later moment toevoegen 
aan common currency

• Web-tv onderzoek gestart in september 2008
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Wat is Web-tv eigenlijk?

Online stream
1. live en parallel aan uitzending van een programma op TV

2. live en online-only

3. van een programma uitgezonden op TV

4. van een gedeelte van programma dat uitgezonden is op TV

5. van extra materiaal van programma dat online-only is

Dagelijkse 
Rapportage

Toekomst
Concept 

rapportage
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Waarom SKO Web-tv?

• Het is tv relevant

• Ontwikkeling in gebruik/ afspeeltijd monitoren

• Gebruik van TV content naar doelgroepen 
monitoren

• Inzicht krijgen in het gebruik

• Eén onafhankelijke bron voor alle zenders• Eén onafhankelijke bron voor alle zenders

• Focus op tv-content, niet op distributie

• Nieuwe inzichten in programma performance

• Vergelijking met uitgesteld kijkgedrag televisie

• Ipv het moeten lezen over ‘miljoenen en miljoenen 
views’

• Niet wachten, maar anticiperen:

• Mee ontwikkelen met marktontwikkelingen
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Hoe wordt Web-tv gemeten?

Stream opvragingen
Matching stream
en uitzendinfo

File inclusief kijkcijfers

Programmarapport: kijkcijfers +
Aantal opgevraagde streams

www.kijkonderzoek.nl
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Het meten van Streams
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Stream opvragingen

• Alle opgevraagde streams (stream starts) en aanvullende 
informatie worden door Nedstat met Stream SenseTM gemeten.

• Handboek met daarin de opzet en regels omtrent het meten van 
de WEB-TV 

• Handboek voorziet tevens in de standaardwaarden voor de goede 
koppeling tussen de Streaming content en het uitzendschema.koppeling tussen de Streaming content en het uitzendschema.

Nedstat audit de zenders op correcte implementatie.
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Stream Sense TM : Online video analytics

• Browser-based meting

• Meet de streams bij derden (onafhankelijk partij)

• Weet precies welke onderdeel van de stream wordt afgespeeld

• Online video analytics:• Online video analytics:

• Klik afspeelgedrag voor, tijdens en na programma’s

• Klik afspeelgedrag tijdens pre- en midrolls
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De matching
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Matching van uitzendgegevens

• Matching van uitzendgegevens van MediaXim en Streamsgegevens (Nedstat)

• Velden geschikt voor koppeling:

• Programmatitel

• Programma identifier (Programma ID)

• Uitzenddatum

• Zendercode• Zendercode

• Uitzendingtype

• Starttijd programma

• Automatische koppeling wordt gedaan op basis van Programma ID en datum
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Matching applicatie

• Als er geen automatische match plaatsvindt 

• Handmatige match in de Matching applicatie:
• Online applicatie
• Gebruikers zijn de zenders zelf
• Handmatig matchen
• Controle automatisch matching
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Rapportages: dag- en maandrapporten
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Aantal streamstarts in 2009
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Aantal opgevraagde streams per genre (Q1 2009)
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Source: SKO WEB-TV
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Ontwikkelingen SKO Web-tv

• In 2010: doorontwikkelen van de afspeelvariabelen

• Hoe lang spelen de streams gemiddeld af?

• Aantal unieke browsers

• Ontwikkelingen aan Streamsense, o.a. implementatie bij nieuwe mediaspelers

• SKO Web-tv meting in panel STIR Webmeter (panel van Internet JIC)

• 10.000 panelleden

• Web-tv bereik

• Doelgroep profielen
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